
事業価値創造の考え方 
 

イノベーション、マーケティング、オペレーションという３つの学問領域を統合して、事業価値創造に

ついて検討いたします。実務での応用を前提とした体系的かつ実践的なプログラムです。 
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プログラム概要 

I. 問題意識 Ⅲ マーケティング・マネジメント 

II. イノベーション  STP（総論） 

 共感（E: empathy）  ４Ps（各論） 

 定義（D: define） Ⅳ. Ⅳ. オペレーション 

 創造（I: ideation）  VC（バリュー・チェーン） 

 検証（T: test）  SC（サプライ・チェーン） 
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